Un impacto que muchas de las indus-
trias en México ocasionan en la actua-
lidad estd basada con un sentido de
estudio que llevard a la comunidad a
ocuparse de nuevos modelos para el
consumismo, es decir, valorar las accio-
nes industriales con el sentido de la res-
ponsqbﬂidad para crear un concepto
de compra positiva y causante de un
impacto consecutivo de las acciones de
responsabﬂidad social que la empresa
pueola ocasionar en dicho sector del

mercado.

En México, y como experto en el tema
de la responsqbﬂidqd sociql, genera-
mos muchas de las dudas que los
expertos o lectores puedan caer por el
cardcter de cémo se genera la inten-
sién o idea que seguir qpequo a una
marca O servicio; que una industria
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precio y las competencias que este
pueda tener.

Muchas de las acciones que se consi-
guen en la actualidad en el mercado
esta ocupado por el nuevo panorama
de que las generaciones de consumido-
res han cambiado y proyec’fqdo un
nuevo elemento que tendrd como idea
central el reflejar un sentido de huma-
nismo y responsqbﬂidqd.

Con este nuevo modelo de negocios
que las empresas estdn ocupando en el
territorio mexicano, muchos de los con-
sumidores actuales estdn basado en un

sentido de

dapego a 10. marca O Servicio por 10.8

estricto identificacién o
buenas labores que la empresa puedq
ocasionar pard la  conservacidén Yy
mejora de los procesos ambientales Yy
de comunidad general.




En Meéxico los trabajos de las empresas
nacionales y extranjeras estdn siendo
en un sentido responsable, socialmente
hablando, donde muchas generaciones
estdn Hegqndo al mercado con la iden-
tificacién por la creacién de nuevos
modelos de ventas que permiten una
cercania con quienes estdn en busca de

ofertas convincentes en el mercado.

Debido al cambio generqcional en este
siglo, muchos mexicanos estédn basados
en el sentido de la observacién de las
acciones responsa]oles y sociales que las
empresas generan para su impacto, es
decir, que el consumo geneml de los
productos de muchas de las industrias
en México estd guiado con este nuevo
proceso de aceleracién de compra por
la identificacién de nuevos modelos de
apoyo social que las industrias presen-
tan.

En la actualidad, muchos expertos han
buscado la idea de identificar ]oqjo que
pardmetros la responsq]oﬂidqd del con-

SUIMO Hegq a las empresas, Unicamente
por ser un impulso, una necesidad o
una identidad con quien oferta el ser-

vicio en el mercado.

Es ahi cuando se estd ocasionando ma-
yores opor’runidades para que las em-
presas puedan dar un seguimiento a lo
que hoy se convierte en le tendencia
principal para las industrias en
Meéxico como mecanismo de acerca-

miento con el pﬁblico consumidor.

Es decir, que bqjo los nuevos conceptos
de la industria % de las variantes que
la sociedad puede figurar con la iden-
tificacién de estos nuevos modelos de
trabajo para el impacto social, estd la
responsabilidqcl con la cual el consumo
estd presente; esta, figurq de dos tipos.
El primero, esta basado en un sentido
de identificacién con las labores de res-
ponsabilidqd social Jque maneja con la
marca y que, este, ocasiona un apego
entre el consumidor y el producto.
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El segundo, estd basado con el interés-
de consumir por parte de un sector, el
cual tiene en su sentido de compra la
responsabilidad de la necesidad, es
decir, por que comprar, si en realidad
es una necesidad que se tiene que
cubrir o Unicamente resulta ser un im-
pulso por el cual se maneja el proceso
de adquisicio’n de un producto O servi-
cio con la empresa.

Hoy, se conoce que la generacion de
‘millenials” estd con el alto po’fenciql
de consumo, muchos de ellos con una
exigencia Unica que lleva a las empre-
sas a tener que presentar nuevos con-
ceptos para su manejo y proyeccién en
el trabajo conjunto entre la adminis-
tracion vy la  mercadotécnica para
ocupar de un resultado positivo vy
Unico en este nuevo sentido de consu-
mo.

Lo que termina por ser cierto, es que,
mucho de los consumidores actuales
estdn centrados en la idea de seguir
identificando las acciones de responsa-
bilidad, de ocuparse de servicios o pro-
ductos bajo una necesidad que tendrd
a bien cu]orir, del contrario, para el
sector de consumidores esto se vuelve

un gasto innecesario.

Es ahi cuando las estrategias comerciales hacen efecto, por ello, el sentido de la
responsabilidad del consumo estd en un balance Yy andlisis por muchos expertos
en el sector empresqrial, puesto a que se buscard mantener la relacién para que
el ptlblico pueda seguir identificando la marca o servicio con una accién social-
mente responsable.
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Muchos cambios en la generacion Hegaron a causar que el plan administrativo
de una empresa pueda seguir evolucionanolo, creando e identificando mucho al
mercado con la idea de estar con la vinculacién de una accidén Yy la responsqbili—
dad del consumo actual en el proceso de acercamiento con nuestros beneficios

Of@IJ[O.dOS en el l’l’l@l’CO.dO.

Meéxico como nacién de muchas asignaturas encargadas de conseguir resultados
favorables, tiene un unico sentido para su elaboracién de trabajos mercadoldgi-
cos y responsables para ocuparse de una buena estrategia comercial que cumpla
con la oportunidad de observacién y aceptacién con el mercado actual.
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La Jrecnologl'OL y la exigencia social que se genera en la actualidad, tienen a las
industrias de nuestro pais en un proceso de innovacién Yy generacion de modelos
que permitan el acercamiento a un sector muy exigente en el consumo, que la
responsabﬂidad de la compra pueda ser eficaz Yy beneficioso para ambos sectores

Una década de mucho cambio Hegé a nuestra nacién, lo cual ha llevado a las
empresas a seguir en el proceso evolutivo y ocasionar que mas oportunidqcl de
identidad con la marca puedqn ser posi]oles a través de los modelos actuales de
marke’ting y comunicacién ante un proceso responsqble social que estds tendrdn

Jue generan con muchq constancia.
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